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2 Slutrapport — Grenseland 2005

1. SAMMANFATTNING/SAMMENDRAG

Projektet Grenseland 2005 har genomforts under tiden
2003-08-01 —2006-07-31 och har uppfyllt projektets mal-
sattningar samt hallit sig inom budgetramarna. Granskom-
mittén Dstfold-Bohuslin/Dalsland har varit projektigare
pa svensk sida och @stfold fylkeskommune pa norsk sida.
Gjennom prosjektet Grenseland 2005 ble det lagt ned en
massiv innsats i & markedsfere omradet @stfold/Fyrbo-
dal som ett turistomrade, med markeringen av unionsop-
plasningen som fellesnevner. Et vell av aktiviteter fant sted
pa begge sider av grensen, og hensikten var & samordne,
koordinere og foreta en felles markedsforing av disse, slik
at de sma skulle fa drahjelp av de store. | tillegg ville man
vise diversiteten i arrangementene. Har prosjektet lykkes
i dette?

Svaret pa dette spgrsmalet ma bli et ubetinget ja. Antallet
deltakende organisasjoner oversteg estimatene i betydelig
grad, og interessen for a delta i prosjektet var overstrom-
mende, sarlig sett med svenske gyne. Mens man i utgang-
spunktet hadde en teori om at hundrearsmarkeringene
var noe som i farste rekke var et norsk anliggende, viste
realiteten at dette nesten i sterre grad fenget svenske
kulturoperatgrer og reiselivsorganisasjoner. Grunnene til
dette er nok minst todelte, men det kan synes som om
man pa svensk side har lengre tradisjoner for samarbeid,
og at hundrearsmarkeringene i Norge nok ble oppfattet
som litt for "offisizse”. Med det menes at de store, off-
isielle arrangementene i regi av/stottet av Norge 2005 nok
i noen grad overskygget de sm4, lokale initiativ, mens det
pa svensk side var de folkelige arrangementene som dom-
inerte. En av grunnene til Grenseland 2005s suksess var
nok ogsa at man i stor grad valgte a se framover — hvordan
utnytte situasjonen til noe varig — framfor a se bakover i
tid. Svenske kulturoperatgrer har ogsa veert aktive for a fa
norske samarbeidspartnere.

Ogsa pa turistomradet er det etablert nettverk og kontak-
ter som begge sider har hatt gjensidig nytte av.Samarbeidet
mellom turistorganisasjonene pa begge sider av grensen
ble behearig lagt merke til, og oppnadde stor massemedial
dekning i mediene, sarlig i svenske, bade lokalt, regionalt

og nasjonalt. Som vi kommer tilbake til i rapporten gjelder
det na 3 ikke helle barnet ut med badevannet, men utnytte
og videreutvikle de nettverk og kontakter som er etablert,
béde innen kultur og turisme. Legger man denne ballen
ded na, utnytter man ikke den effekten man har oppnadd
fullt ut. Derfor bar man bygge videre pa de erfaringer som
er gjort, framfor a ga tilbake til skrivebordet.
Aktivitetskalenderen er et godt eksempel pa enkle, sam-
lende grep som har hatt god effekt, og som med relativt
sma midler kan viderefores. Flere deltakere mener imi-
dlertid at denne ogsa bgr foreligge i digital form, slik at den
lettere kan oppdateres.

| intervjurunden som er gjennomfert blant deltakende
kommuner og organisasjoner, gar det fram at samtlige har
vaert svert positive til Grenselands samordnende funks-
joner, spesielt nar det gjelder kulturarranggrer. Turistsa-
marbeidet har ogsa fungert tilfredsstillende. Etableringen
av "Dager i grenseland” viser at samarbeidstanken over
grensen har fatt fotfeste.

Nar det gjelder felles markedsfgring viser undersgkelsen
at de fleste har satt pris pa samlende pressemeldinger,
mens inntrykkene er noe mer delte hva angar web-, aktiv-
itetskalender og innstikk. Hva angér innstikket var det nok
”de stgrste” som profiterte mest pa dette, men de mindre
var ogsd med i form av aktivitetskalenderen pa midten.

2. BAKGRUND

Projektidén att samordna, kartldgga och marknadsféra
aktiviteter/arrangemang i hela regionen, diskuterades
pa ett av Granskommitténs méten i Stromstad den 12
november 2002. Samtliga deltagare var positiva till for-
slaget och en arbetsgrupp bildades med uppdrag att ta
fram en Interreg-ansokan.

Arbetsgruppen tog fram en ansdkan ddr Granskommittén
och Ostfold fylkeskommune stod som projektigare och
genomforare av projektet ”Grenseland 2005”.

Projektet utgick fran att ar 2005 skulle ses som en "hap-
pening” med en unik majlighet att marknadsféra och be-
skriva regionen som en enhet och diarmed ocksa stirka
samarbetet Gver grinsen.
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3.PROJEKTBESKRIVNING, UPPFYLLELSE
AV MAL OCH MALGRUPP

3.1 Mal

Malet med projektet har varit att for regionen ta vara
pa den unika mojligheten som invigningen av en ny
Svinesundsbro och hundraarsmarkering av unionsupp-
[6sningen ar 2005 gav. Genom att samordna och ge-
mensamt marknadsféra aktiviteter och evenemang har
en storre uppmirksamhet skapats for regionen @stfold-
Fyrbodal vilket har lockat fler besdkare till regionen un-
der 2005. Milet dr att ta tillvara erfarenheterna och dven
efter 2005 6ka besoksfrekvensen till regionen.

Bildandet av ndtverk och motesplatser har varit en viktig
del i projektet. Natverken mellan turistorganisationerna
samt mellan arrangérer fran olika kommuner i Norge
och Sverige har skapat férutsittningar for gemensamma
aktiviteter och arrangemang bade under projektets gang
och for framtiden. Genom nitverken kan arrangorer fa
kontakt med varandra, sprida information om varandras
arrangemang, fa inspiration eller pa olika sitt stodja var-
andras verksamheter.

Huvudmal

* att via samordning och gemensam marknadsforing
av aktiviteter/arrangemang, uppmarksamma
manniskor, organisationer och myndigheter pa
vad som kommer att ske ar 2005

* att arrangemangen ar 2005 (och processen fram
till dess) ska attrahera folk att bestka aktiviteterna
och regionen

* att erhdlla en mitbar 6kning i antalet bestkare i
Ostfold-Fyrbodal och via vil genomférda
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arrangemang, fa dem att dtervanda till regionen
efter ar 2005

* att projektets erfarenheter och effekter, ska
utmynna i ett konkret koncept/férslag pa hur man
i regionen ska uppritthalla det upparbetade
samarbetet

Huvudaktiviteterna har bestatt i:

* samordning av turistmassorna i Oslo och
Goteborg samt Svinesundsinvigningen

* bildande av nitverk, dels mellan turistorganisationer
och dels mellan arrangérer i Sverige och Norge

* gemensamma marknadsforingsaktiviteter genom
www.grenseland2005.com, aktivitetskalender och
tidningsinstick i form av ett magasin.

* att arrangera tvd motesplatser i form av
projektkontaktmassor

* pressbearbetning som skapat stor massmedial
uppmarksamhet

3.2 Projektets férvintade resultat och malupp-
fyllelse

Projektet har forutom indikatorerna haft féljande forvin-
tade resultat:

|. Erhdlla en mdtbar okning (10 %) av antal besokare i @st-
fold-Fyrbodal under 2005
Mojligheterna att statistiskt riktigt mita okningen av

antalet bestkare under 2005 har visat sig vara omdjligt.

Projektet har istillet valt att via en enkdtundersokning
tillfraga turistkontor och arrangérer om antalet besdkare
under 2004 och under 2005. Resultatet visar en markant
Okning av antalet bestkare hos de tillfrigade arrangérerna

under 2005, detta beror dels pa att manga nya arrange-
mang och aktiviteter har genomférts, dels att mindre
arrangemang/aktiviteter fatt storre genomslagskraft
genom projektets gemensamma marknadsféringsinsatser.

2. 80 % av aktiviteter/arrangemang som genomfors 2005
ingdr i aktivitetskalendern

Samtliga arrangérer av evenemang/aktiviteter som projektet
kommit i kontakt med ville vara delaktiga i de gemensamma
marknadsforingsinsatser som samordnades genom pro-
jektet Grenseland 2005. Projektet blev darfér tvunget att
prioritera bland de aktiviteter som fick méjlighet att ingd i
aktivitetskalender och tidningsinstick. Storre arrangemang,
projekt som var kopplade till hundraarsmarkeringen och
svensk-norska aktiviteter prioriterades.

3.80 % av aktiviteter/arrangemang som genomfors under 2005
anvénder sig av den gemensamma logon Grenseland 2005
Fran bérjan hade projektet som ambition att kvalitetssakra
aktiviteter/arrangemang som skulle fa mojlighet att anvanda
sig av projektets logo. Eftersom samtliga arrangdrer som
projektet kom i kontakt med onskade vara delaktiga, valde
projektet att inte genomfora nagon kvalitetssikring utan
lagga tiden pa att gemensamt marknadsféra aktiviteterna
och bygga viktiga nitverk.

3.3 Malgrupper

Projektets malgrupper har varit

- boende i omradet @stfold-Fyrbodal

- besokare/turister

- turistnaring

- arrangOrer av aktiviteter/arrangemang under ar 2005
- kommuner/organisationer i omradet @stfold-Fyrbodal
- press/media

Boende i omrddet @stfold-Fyrbodal

Samtliga hushall i regionen (250 000) har fatt ett instick i form
av en tidning med information om de storre aktiviteterna
och med en aktivitetskalender for ar 2005. | aktivitets-
kalendern har dven webbsidan www.grenseland2005.com
marknadsforts.

Besokarefturister

For besokare/turister har dels en aktivitetskalender tagits
fram vilken spridits i regionen via turistbyrder och kom-
muner, dels har projektet marknadsfort aktiviteterna pa
turistmassorna i Oslo och Goteborg. | aktivitetskalendern
har aven webbsidan www.grenseland2005.com marknads-
forts.

Turistndring, arrangérer och kommuner/organisationer i @st-
fold-Fyrbodal

Genom regelbundna nyhetsbrev och via webbsidan har
projektets samarbetspartners hallits informerade under
projektettiden.

Manga arrangorer och organisationer har engagerats i och
av projektet pa olika sitt. Over 160 organisationer och
langt fler personer har under projekttiden kommit i direkt
kontakt med Grenseland 2005.

Projektet har bl.a. bildat natverk mellan arrangérer, or-
ganisationer, turistkontor och kommuner som alla kunnat
stodja och hjdlpa varandra i exempelvis marknadsféring,
kontakter osv.

Press/media

Press/massmedia har fatt regelbunden information genom
pressmeddelanden, nyhetsbrev och via projektets webb-
sida. Projektet och dess aktiviteter har fitt mycket stor
genomslagskraft genom TV, radio och lokalpress.
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B O A v 3.4.2 Svinesundsinvigningen an 400 arrangemang, sevirdheter, karta Sver omradet samt
uppgifter om turistkontoren i regionen.
SRESTIIN Grenseland 2005 tillsammans med Grinskommittén var Aktivitetskalenderen har veart et enkelt og igyenfallende
aktiva samarbetspartners i planering, koordinering och instrument for a vise diversiteten og det store antallet
S S e o ke genomforande av aktiviteterna under Svinesundsinvigningen. arrangementer pa begge sider av grensen. Flere har gitt
Projektet deltog bl.a. i informations- och marknads- uttrykk for at de ikke var klar over at det skjer sa mye i
foringsgruppen for att sa langt som mojligt samordna omradet, og da har man oppnadd mye av malet. At aktiv-
aktiviteter och marknadsforingsinsatser. itetskalenderen har vart reklamefri — uten kommersielle
Grenseland 2005 fick dven koordineringsansvaret for interesser - er ogsa blitt trukket fram som et pluss.
alla de offentliga utstdllarna under Svinesundsinvigningen.
Aven hir hade Grenseland 2005 ansvaret for att sinda ut 3.4.4 Instick, utskick i tidningar
en gemensam pressinbjudan i Norge och Sverige samt
utarbeta ett gemensamt program for de offentliga utstal- Instick var ett magasin som gjordes i samarbete med
larna. Grenseland 2005/Granskommittén hade ocksa ett Ostfold fylkestusenarssted, Fredriksten festning i Halden.
eget utstdllartilt dar aktivitetskalendern och tidningsinstick 250 000 exemplar distribuerades ut till hushallen i re-
presenterades och delades ut. gionen. | magasinet beskrevs nagra av de storre arrange-
3.4 Verksamhetsbeskrivning Norge ar 2005. | samarbetet deltog vid olika tillfillen dven Koordineringsarbeidet var en stor suksess, og bidro i sterk mangen lite mer och aktivitetskalendern ingick som ett
andra regioner och kommuner som exempelvis Varmland, grad til at de offentlige utstillerne fikk en helhetlig presen- mittenuppslag.
3.4.1 Samordning/Koordinering av turistmassorna Bastkusten, Kungilv och indre @stfold. tasjon og innhold, med andre ord at man framsto som en
En gemensam “nabofest” arrangerades, dar restauranger helhet i steden for som enkeltetater. 3.4.5 Projektkontaktmassorna
Grenseland 2005 har samordnat och koordinerat tre och arrangoérer fick mojlighet att visa upp vad de har att
turistmdssor under projektperioden. Detta arbete fore- bjuda pa av musikaliska och kulinariska lickerheter. 3.4.3 Aktivitetskalendern Tva motesplatser i form av projektkontaktmassor har
gicks av flera méten med turistorganisationerna i omradet Massamarbetet blev en mycket stor succé for alla parter. arrangerats under projekttiden vilka blev mycket uppskat-
for att planera genomférandet och att knyta samman Grenseland 2005 var ansvarig for att invitera pressen pa Aktivitetskalendern har tryckts upp i fyra upplagor med tade. Nagon liknade motesplats har tidigare inte funnits i
natverket. bidde norsk och svensk sida. Nabofesten och det grins- en sammanlagd upplaga pa ca. 30 000 exemplar. Den har regionen dar arrangérer, kultur- och turistorganisationer
Samarbetet resulterade i att Norge och Sverige stod 6verskridande samarbetet fick mycket stor uppmarksamhet distribuerats till besokande/turister via turistkontor, haft mojlighet att motas, knyta kontakter, utbyta erfaren-
tillsammans mitt emot varandra pa missorna. Grense- i media, bade i TV, radio och tidningar. kommuner och andra organisationer. heter och fa inspiration.
land 2005 bildade en turistisk union mellan Sverige och Senaste Aktivitetskalendern for ar 2006 innehaller mer | enkdtundersdkningen har det framkommit att samtliga
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4.2.1.Antal aktiviteter som okar attraktionskraften

- En webbsida www.grenseland2005.com

- Tre samordning/koordinering av turistmassor, tva i
Oslo och en i Goteborg

- En samordning/koordinering i samband med
Svinesundsinvigningen

- Ett instick i form av ett magasin med en upplaga pa
250 000 exemplar

- Fyra upplagor av aktivitetskalendrar pa sammanlagt
nara 30 000 exemplar
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5 PROJEKTETS PAVERKAN PA DE
GENOMGAENDE (HORISONTELLA)
KRITERIERNA

5.1Grinsregionalitet

Projektet ville ta vara pa den unika mojlighet som ar 2005
gav genom att vara ett mycket hiandelserikt ar med stort
fokus pa gransregionen QDstfold-Fyrbodal, i samband med
firandet av 100-arsmarkeringen av den svensk-norska

unionsupplosningen samt invigningen av nya Svinesunds-
bron.Med en gemensam marknadsféring av @stfold-Fyrbodal
som en region, skapades en stor uppmarksamhet och har-
med 6kades forutsittningarna for att synliggdra regionen.
Langt fler organisationer och arrangérer har involverats
i projektet an vad som ursprungligen sattes i projekt-
malet vilket visar pa en storre kinnedom om projektet
an vintat. Svenska och norska arrangérer har rest 6ver
gransen for att delta i de olika evenemang som arrangerades
gemensamt.

5.2 Jamstilldhet och integration

Alla deltagande organisationer, arrangorer eller kom-
muner visar pa en ganska jamn konsférdelning vilket dven
visar sig i deltagarforteckningen.

Projektets integrationsmal har varit att nd en okad grans-
overskridande samverkan mellan olika arrangérer och
organisationer. Stort intresse finns bland projektets del-
tagare for ett 6kat samarbete och utbyte Over griansen.

5.3 Miljohansyn

Att arrangera motesplatserna/projektkontaktmassorna
centralt samt att verka for samakning till och fran evene-
mangen var ett av projektets utgangspunkt for att minimera
olika arrangemangs miljopaverkan.

Vi har dven vid tryckning av broschyrer och annat infor-
mationsmaterial efterfragat miljovanligt papper.

5.4 Internationaliseringsgrad

Grenseland 2005 har haft fokus pa gransregionen @stfold-

Fyrbodal och samarbetet mellan Sverige och Norge.

Projektet har aven samverkat med andra gransomraden
som Viarmland-Indre @stfold.

Nya samarbetspartners i liknande framtida projekt kan
med fordel vara andra lander inom EU.

5.5 IT-projekt

Projektets webbsida har anvints flitigt som information-
skdlla diar den bade beskriver de storsta hiandelserna i
regionen, exempelvis historien kring unionsupplésningen
och arrangemangen runt Svinesundsinvigningen samt
ger en aktivitetskalender som beskriver aktiviteter och
arrangemang i regionen.

Webbsidan www.grenseland2005.com lankades fran
flera andra webbsidor for att fa 6kad spridning men
hdr lankades dven olika organisationers och arrangorers
webbsidor. Det blev en mycket informativ sida med stor
spridning och bredd.

6 PROJEKTETS OVRIGA RESULTAT
OCH ERFARENHETER

6.1 Forvantat och uppnatt 6vrigt resultat

Naitverket som bestar av representanter fran kommuner,
turistkontor och andra organisationer fran bade Norge
och Sverige 6kar férutsittningarna for fortsatta granséver-
skridande verksamheter. Genom att ta till vara pa projektets
erfarenheter mojliggors ckade forutsdttningar for genom-
forande av liknande framtida arrangemang och projekt.

6.2 Framtida mojligheter

Muligheter i fremtiden

Grenseland 2005 har hatt to nettverk med malgruppene
turisme og kultur. Mélet har vert at nettverkene skal leve
videre etter at prosjektet er ferdig.

Turismenettverket

Grenseland 2005 tok en koordineringsrolle i forbindelse
med turistmessen pa Lillestrem og Tur-messan i Ggteborg
samt ved Svinesundsmessen som ble arrangert under
brodpningen. Man arrangerte en felles “nabofest”, samt
sorget for felles PR-fremstagt mot media. P4 disse messene
handler det mye om & fa oppmerksomhet og skille seg ut.
”Nabofesten” var med pd a sette regionen pa kartet, og
var ogsd en felles oppgave som skapte relasjoner pa tvers
av grensen siden man gjorde noe handfast sammen. Felles
invitasjoner til VIP-personer symboliserte at man samar-
beidet og skapte oppmerksomhet blant opinionsledere. |
fremtiden kan nabofesten” veare et avgrenset tiltak som
kan gjentas og videreutvikles.

VALKOMMEN TILL
“NABO-FEST” PA
TUR 2005!

Aktivitetskalenderen

Grenseland 2005 samlet inn og publiserte et bredt spekter
av kulturarrangementene som ble arrangert i regionen i
2005 og i 2006. De ble publisert pa internett, samt trykket
opp i brosjyre og plakatform. Dette ble godt mottatt pa
begge sider av grensen. Dette tiltaket kan viderefores i
arene fremover. Mange av arrangementene fortsetter selv
om det ikke er hundreérsjubileum, og behovet for markeds-
foring er minst like stort.
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Kulturnettverket

Det andre nettverket var og er rettet mot kulturope-
ratgrer. Her ma nevnes den felles kulturkonferansen
mellom Ostfold og Vastra Ggtaland. | @stfold har man i
lang tid arrangert en tradisjonsrik kulturkonferanse, og i
anledning hundredrsjubileet ble denne avholdt i Stremstad
og med Vastra Getaland som malgruppe. Nye relasjoner
ble opprettet over grensen. Dette ble sa vellykket sa det
ber vurderes a fortsette og videreutvikles, enten hvert ar
eller annethvert ér.

Neringslivsdagen pa Svinesund

Under brodpningen pa Svinesund var over 800 naeringslivs-
ledere og beslutningstakere fra det offentlige samlet, og de
ble presentert for Richard Floridas teori om den kreative
klassen. En slik matesplass kan ha verdi bade som arena,som
kompetanseoppbygging,som inspirasjon og ikke minst som
symbol pa at man i grensetraktene har felles utfordringer
og ikke minst muligheter. Floridas tanker er na plukket opp
og har blitt et prosjekt hos Handelshagskolen i Gateborg,
i Ostfold fylkeskommune har man brukt dem som under-
lag i arbeidet. A arrangere en slik naringslivsdag kan vare
en avgrenset oppgave som kan vare en arlig happening pa
grensen, eller i de grensenare omradene.
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Felles markedsfering

Et av malene i Grenseland 2005 var & markedsfere
regionen som en enhet, spesielt med turister som mal-
gruppe. Dette ble gjort blant annet med aktivitetskaleder,
webbside, og brosjyrer til turistorganisasjonene. Et eller
flere av disse aktivitetene kan fortsette som tiltak for &
gjore besokende oppmerksomme pa at grensen ikke er
et hinder for a benytte seg av hele regionenes tilbud.

Prosjektkontakt

Det ble arrangert to kontaktmesser med prosjekter som
malgruppe. Man benyttet seg av samme velprovde metodikk
som i kontaktmessene for nzringslivet. En av messene
var i samarbeid med Interreg. Erfaringene var at det ga
merverdi og effektiviseringsgevinster. Man kan vurdere a
arrangere prosjektkontakt i samarbeid med Interreg
ogsa i fremtiden. Med det nye Mal tre, som skal overta
for Interreg, blir det enda storre midler og muligheter for
grenseoverskridende prosjekter — og dermed synes behovet
og potensialet for prosjektkontakt ogsa a bli sterre.

Andre prosjekter i regionen

| jubileumsaret 2005 var det mange arrangementer i
regionen som ble arrangert nettopp fordi det var 100
ar siden unionen ble opplgst. Flere av dem vil videre-
fores i en eller annen form:Tusenarsstedet pa Festningen

i Halden, Operaen Aurora, Fredsseminaret i Moss, Re:union
osV.

Oppsummerende konklusjoner
De mest aktuelle tiltakene a arbeide videre med, og gjore
forprosjekt pd er:

I) Aktivitetskalenderen

2) Samordning av turistmessene
3) Prosjektkontakt

4) Neringslivsdagen

5) Nettverk

6.3 Positiva och negativa erfarenheter

Vid en utvardering som genomforts under maj-juni 2006,
dar 35 deltagare intervjuats per telefon, har det samman-
fattningsvis framkommit;

Intervjuundersokningen:

Projektet har skapat olika informationskanaler som
marknadsfort aktiviteter och evenemang under 2005
samt skapat motesplatser och nétverk for turist-, kultur-
och evenemangsansvariga. Man har prévat nya metoder
och marknadsforingssatt som gett ny energi hos man-

niskorna i omradet @stfold-Bohuslan/Dalsland.
Merparten av de tillfrigade tyckte att webbsidan var bra
och att det ar en viktig informationskanal for granséver-
skridande projekt. Det finns stora utvecklingsmojligheter
for att skapa attraktion fér vart omrade som en enhet i
framtiden.

Samordning av en gemensam aktivitetskalender upplevde
manga positivt. Produkten dr unik i vart omrade och
manga uttryckte vdrdet av att dven inféra en digital
aktivitetskalender.

Projektkontaktmdssorna far rakt igenom mycket positiva
omdSémen dir man ser stora méjligheter med att fa idéer/
impulser till nya och befintliga arrangemang, nya kontakter
och natverk. Starka 6nskemal finns om att fler projektkon-
taktmassor arrangeras dven efter projektets slut for att yt-
terligare mojliggora framtida samarbeten &ver gransen.
Samordning kring turistmdssorna med bl.a. nabofest ska-
pade stor uppmarksamhet och blev en massmedial succé.
Processen var en utmaning men resultatet av nabofesten
blev lyckad séger bade de svenska och norska turistor-
ganisationerna.

Besokarantalet under 2005 har haft en klar 6kning jamfor
med tidigare ar hos de flesta tillfragade arrangemangen mel-
lan 25-74 % okning. Manga nya aktiviteter och arrangemang
skapades i anslutning till broinvigningen och hundraars-
markeringen under 2005.Tillsammans har de gett en 6kad
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publiktillstromning pa runt 700 000 besokare (av de till-
fragade).

Sammanfattningsvis kan namnas att det finns flera
goda exempel pa hur samordningen av aktiviteterna och
marknadsforingen har lyckats. "Bokdagar i Dalsland” ar
ett bevis pa lyckad marknadsforingsinsats dar arrange-
manget har haft en 6kning med 63% mycket tack vare
projektet Grenseland 2005.

7 GRANSREGIONALT SAMARBETE
EFTER INTERREGPERIODENS SLUT

Det ar viktigt att ta vara pa de erfarenheter som gjorts och
som finns inom nétverket hos de kontakter och personer
som ingar i projektet.

Angeldget ar fortsatt samverkan kring olika aktiviteter som
exempelvis projektkontaktmassor, aktivitetskalendrar,
turistmdssor osv. for att utveckla och férdjupa samarbe-
tet Over gransen.

8 RESULTATSPRIDNING SAMT SKYLTNING

8.1 Information via massmedia

Den massmediala uppmarksamheten kring projektet har
varit stor. Flera TV-inslag och radiointervjuer har gjorts
men dven ett stort antal artiklar i lokala tidningar.

8.2 Skyltning

Grenseland 2005 har skyltat med EU, Granskommitténs
och fylkeskommunes logotyper i samtliga broschyrer,
aktivitetskalendrar, nyhetsbrev och &vriga arrangemang
som projektet varit delaktigt i.

8.3 Webbsida

Projektet har tagit fram webbsidan www.grenseland2005.
com. Pa webbsidan har bl.a. projektet, historik om unions-
upplosningen, arrangemang och aktiviteter under 2005 i
regionen beskrivits och marknadsforts.

VWebbsidan har haft en 6msesidig lankning till ett stort antal
deltagare i regionen som ex. kommuner, Interreg Sverige-
Norge, arrangérer, turistorganisationer och samarbets-
partners. Grenseland 2005 har ocksa haft émsesidig link-
ning till Norge 2005, Norges officiella webbsida i Sverige
(www.norge.se) och Unionen 2005 (Varmland/Hedmark).

8.4 Broschyrer

Ett flertal broschyrer har tagits fram under 2004 dels for
att beskriva projektet, dels som marknadsféringsatgard.
En aktivitetskalender har tryckts upp i fyra olika upplagor,
under 2005 och 2006, med en sammanlagt upplaga pa ca.
30 000 exemplar. Den har distribuerats till besékande/
turister via turistkontor, kommuner och andra liknande
organisationer.

i, s —

Instick var ett magasin som gjordes i samarbete med Ost-
fold fylkestusenarssted, Fredriksten festning i Halden.250
000 exemplar distribuerades till hushallen i regionen. |
magasinet beskrevs nagra av de storre arrangemangen lite
mer och aktivitetskalendern ingick som ett mittenuppslag.

8.5 Nyhetsbrev

Ett digitalt nyhetsbrev har regelbundet skickats ut till ett
stort antal berorda i syfte att informera om exempelvis
hiandelser, aktiviteter och inbjudningar.

Sandlistan har bestatt av bl.a. turist- och kulturorganisa-
tioner, arrangérer, press/media, politiker och tjansteman
i regioner och kommuner.

8.6 Marknadsforing

Grenseland 2005 har varit ett stort marknadsférings-
projekt dir bade projektet och dess olika aktiviteter,
som genomforts i regionen, marknadsforts. Detta har
skett pa en mangd olika séitt som ex. personliga kontakter,
broschyrer, nyhetsbrev, utstillningar, pressmeddelanden,
motesplatser; webbsida, aktivitetskalendrar. Nedan beskrivs
nagra exempel pa hur projektet synliggjorts.

Grenseland 2005 har marknadsférts pa turistmassorna i
Oslo och Goteborg under 2005 samt under Svinesunds-
invigningen. Dessutom deltog Grenseland 2005 dven i
Interreg's och Granskommitténs tilt under Svinesunds-
invigningen.

Infor projektets olika aktiviteter har marknadsforings-
material tagits fram for att marknadsfora projektet och
dess aktiviteter.

Intresset for projektet som helhet har daven medfort att
man har efterfragat presentationer om projektet pa olika
maoten inom regionen.

9 KOPPLINGAR TILL ANDRA PROJEKT

Grenseland 2005 har haft kopplingar till manga, manga
projekt eftersom projektet har samordnat och gemen-
samt marknadsfort regionens olika aktiviteter under 2005.
Sarskilt nara kopplingar har projektet haft till Svinesunds-
invigningen, Norge 2005, Kontakt 2005, Re:union, @stfold
fylkestusenarssted (Fredriksten festning i Halden), Tall
Ships” Races Fredrikstad och GO-samarbetet.
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